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' Diese Grafik enthdlt die wichtigsten Préferenzen der
Reisenden (von insgesamt 14 Auswahimdéglichkeiten).
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WICHTIGSTE SCHLUSSFOLGERUNGEN

ET&EH] Ruckkehr von ,Bleisure*-Reisen
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76% der Reisenden planen, in den ndchsten zwolf
Monaten eine Geschdéftsreise um private Urlaubstage
zu verldngern, und 28% planen in den ndchsten zwolf
Monaten eine ,Flexcation*-Reise.

Sprechen Sie diese Reisenden an, indem Sie Ihr Reiseziel
als idealen Ort zur Verldngerung einer Geschdftsreise oder
fUr die Arbeit im Homeoffice prdsentieren.

Mit dem Auto erreichbare Ziele werden bevorzugt

In den meisten L&ndern entscheiden sich die Urlauber
fUr ein mit dem Auto erreichbares Ziel. Reisende aus
Brasilien und SUdafrika bevorzugen Erlebnisse, Touren und
Aktivitaten.

Social Media als Quelle fur Reiseinspirationen

Freunde und Verwandte (52%) sowie Reiseanbieter (44%)
sind die beliebtesten Reiseinspirationsquellen, aber Social
Media (35%) liegen nur knapp dahinter auf Platz drei und
damit vor fraditionelleren Kandlen.

Die Generation Z (53%) und die Millennials (48%) werden
besonders stark durch Social Media beeinflusst. Befragte
aus diesen Gruppen nannten sie als wichtigste bzw.
zweitwichtigste Inspirationsquelle fur Reisen.

Streaming ist eine neue Quelle fUr Inspirationen, die im
n&chsten Jahr voraussichtlich noch wichtiger werden wird.2

Vorziuge lhres Reiseziels prasentieren

Laut unserer Umfrage interessieren sich 90% der Reisenden
fUr nachhaltige Reiseangebote und die meisten wirden
fUr inklusive Reiseoptionen mehr bezahlen.?

Stellen Sie die Werte lhrer Marke ins Zentrum lhrer
Marketing- und PromotionbemUhungen, um die Reisenden
anzusprechen.

2 Reisetrends 2023 von Expedia, Hotels.com und Vrbo, November 2022
3 Expedia Group Media Solutions, Umfrage zu nachhaltigem Reisen, 2022
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